Verband F

Allpura Kalkulieren, offerieren, und punkten
mit dem Allpura Kalkulationstool

Es gibt viele Griinde, die KMUs vom wichtigen Einstieg in die Nutzung von digitalen Tools abhalten: die Befiirchtung hoher
Investitionskosten, fehlende EDV-Affinitdt oder die fehlende Zeit sind einige davon. Zur Unterstiitzung der Mitgliedsfirmen
bei der Erstellung von Offerten hat Allpura deshalb in den letzten Monaten ein digitales Kalkulationstool entwickelt. Roger
Stahli von arag ag/Purexa und Joel Hartmann von Faro haben das neue Tool in einer Pilotphase getestet. Was ist ihr Fazit?

Zundchst einmal: Was ist und kann dieses Kalku-

lationstool?

Stahli: Das Kalkulationstool ist eine Platt-
form-as-a-Service, mit dem basierend auf
einem Branchenstandard (Bandbreiten)
rasch und einfach Offerten generiert wer-
den konnen. Der Aufwand in der Administ-
ration ldsst sich damit erheblich senken. Das
Tool erstellt eine Offerte in einem Guss. Die
Zusammenstellung verschiedener Word-
und Excel-Dateien entfallt.

Viele Tools sind wenig anwenderfreundlich. Sie ha-
ben es nun ldnger getestet. Was ist lhre Erfah-
rung?

Stahli: Eigentlich kann jede Person, die of-
fen herangeht und etwas EDV-Affinitat mit-
bringt, das Tool nutzen und eine einfache
und korrekte Offerte erstellen. Kalkulatori-
sche (Vor-)kenntnisse helfen allerdings, um
es maximal nutzen und beurteilen zu kén-
nen, ob man alles im hinterlegten Standard
braucht oder allenfalls mehr oder weniger.
Die gute Nachricht ist: man kann sich mit
diesem Tool weiterentwickeln. Es stellt die
notwendige Basis zur Verfliigung.

FS: Ist die Nutzung selbsterkldrend?
Hartmann: Das Tool ist logisch aufgebaut
und einfach zu benitzen. Man wird Schritt

fur Schritt durch die Eingabeprozesse ge-
fUhrt. Zuerst werden die Kundendaten er-
fasst, anschliessend die Raumlisten. Basie-
rend darauf erfolgt die Kalkulation und am
Schluss kann man das Leistungsverzeichnis
gestalten. Das Resultat ist eine Offerte mit
entsprechendem Begleitbrief im PDF-For-
mat. Wenn gewdinscht, lassen sich auch
AGBs bereits anhdngen.

Stahli: Wir arbeiten bereits mit einem sol-
chen Tool, das umfangreicher ist. Das Kal-
kulationstool ist im Text reduzierter und
einfacher aufgebaut. Wir nutzen es aktuell,
um unsere Fachleute zu schulen, werden
unser bisheriges Tool aber in absehbarer
Zeit damit abldsen. Bei den Mitarbeiten-
den ist es auf grosse Begeisterung gestos-
sen.

Ist das Ergebnis am Schluss aussagekraftig?
Hartmann: Ja, es ist allerdings wichtig,
dass die Vorlagen sauber erarbeitet werden.
Da muss man genlgend Zeit investieren
und etwas probieren, aber wenn es steht,
dann sind die Offerten einheitlich und fir
den Kunden nachvollziehbar.

Ist das Tool iibersichtlich?
Stéhli: Man hat stets die Ubersicht (iber
samtliche Offerten mit ihrem entsprechen-

den Status. Wiinscht ein Kunde eine Korrek-
tur, dann kann die Offerte dupliziert und
anpasst. Im System habe ich dann beide drin
und kann somit die History des Kontaktes
nachvollziehen. Erhalten wir vom Kunden
denAuftrag, wird die Offerte im System auf
den Status «angenommeny gesetzt und ba-
sierend auf den Daten ldsst sich der ent-
sprechende Vertrag erstellen.

War das Onboarding (kundenspezifische Darstel-
lung mit Logo etc.) einfach?

Hartmann: Ja, sehr einfach. Das Hochladen
des Logos und die Anpassungen an unsere
firmenspezifischen Anforderungen war pro-
blemlos. Mit etwas Aufwand verbunden war
die Erstellung der Textbausteine, die wir in
unseren Offerten und Begleitbriefen ver-
wenden. Der Support durch die Firma Ga-
raio, die das Kalkulationstool programmiert
hat, war tiptop. Unsere Rickmeldungen
wurden gut aufgenommen und innert kiir-
zester Zeit angepasst.

Kdnnen Sie die fiir Sie grossten Mehrwerte kurz

zusammenfassen?

Stahli:

1. Bestehende Leistungsverzeichnisse fur
die Ublichsten Raumnutzungsarten.

2. Einfach und gut dargestellt.

3. Leistungszahlen, die marktkonform sind,
bernommen oder aufgrund objekt- und/
oder kundenspezifischen Anforderungen
auch angepasst werden kdnnten.

4. Das Tool ist ausbau- und individuell an-
passbar.

5. Rasche Integration in jede IT-Struktur ei-
nes Unternehmens.

Hartmann: Ich ergdnze noch gerne die fol-

genden Punkte:

1. Mit dem webbasierten Ansatz hat man von
Uberall rasch Zugriff.

2. Das System ist gefiihrt und auch fir neue
Mitarbeitende rasch zu erlernen. >
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3. Man erstellt rasch und zligig eine gute Offerte.
4. Der Auftritt ist professionell.
5. Durch die Automatisierung der Prozesse erspart man Zeit.

Konnen Sie das Tool aufgrund lhrer Erfahrungen weiterempfehlen?

Stahli: Ja, es ist auch fir Klein-Unternehmen gut nutzbar! Allpura
hat aus meiner Sicht mit diesem Tool einen tollen Mehrwert fiir die
Mitglieder geschaffen.

Hartmann: Auf jeden Fall! Fur die Erstellung von kleinen und mittel-
grossen Offerten ist es optimal. Ich hoffe, dass es sehr viele Mitglie-
der nutzen werden. Bei uns jedenfalls wird es zum Einsatz kommen.

Weitere Informationen bei:

Allpura — Arbeitgeberverband Gebdudedienstleistungen
St.Laurentiusstrasse 5, 4614 Rickenbach

info@allpura.ch, 062 289 40 40

www.allpura.ch

Das Kalkulationstool ist fir Allpura-Mitglieder kostenlos. Investi-
tions- und jdhrliche Lizenzkosten werden vom Verband getragen.
Lediglich die einmaligen Onboarding-Kosten von CHF 500 werden
verrechnet

1 Roger Stéhli, Inhaber arag ag/Purexa
2 Joel Hartmann, CSO Faro AG Facility Services

VSAA = ASFP

In Kiirze die wichtigsten
News aus unserem Verband

Lancierung Jobborse VSAA

Wir sind live, und der erste Beitrag zu unserer Jobborse ist raus. Die
Reaktionen sind positiv, Likes und Views lassen sich sehen. Wer die
letzten Tage nicht auf LinkedIn war, kann es dort anschauen.

Und es geht weiter. Der Film wurde letzten Donnerstag in Rimlang
bei der Maltech gedreht. Hier nochmals ein grosses Dankeschén an
Mauro und David fir die Bereitstellung der Hebebihnen, die Organi-
sation und das Mitwirken. Die erste Inseratenvorlage ist raus und
wird in den ndchsten Tagen im Bauspezialisten-Index erscheinen.
Nutzen Sie das Jobportal! Je mehr Stellen ausgeschrieben sind, um-
so attraktiver wird es fur die User.

Der Film

Die mp4-Datei kénnen Sie ab sofort herunterladen. Es stehen drei
Grossen zur Auswahl. Fir LinkedIn reicht die 5-MB-Version, flr You-
Tube empfehlen wir die grossere. Fir eine Vorfihrung auf dem TV im
Sitzungszimmer zum Beispiel nehmen Sie die 18-MB-Version. Setzen
Sie den Film bitte langfristig und prominent ein. Zum Beispiel auf Ihrer

Website oder mit einem Beitrag in den sozialen Medien. Wir werden
den Film in den nachsten Tagen auf LinkedIn prasentieren.
Die Poster
Wir werden eine Serie von Postern im Format 50x70cm produzie-
ren. Mit der Lieferung erhalten Sie auch die Information tGber még-
ontag. 23 Soh ) 3 13 Y liche Nachbestellungen und ein paar Tipps fiir eine gute Platzierung.
0 0 0 b 2 g U
blic 0 Datenschutzerklarung
Um den neuesten gesetzlichen Anforderungen Gentige zu tun, haben
: e ,' h wir unsere Datenschutzerkldarung aktualisiert. Sie finden sie auf un-
serer Website. |
Elias Welti, Geschaftsfihrer
. gsbeg AUC D
D DO
www.verbandvsaa.ch
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